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Am Ende der Prisentation:

Was ist ein Reise-Influencer?

Sie sollten die Bedeutung von Influencer Destination Marketing
verstehen.

Wie Reise-Influencer die Technologie nutzen.

Verstehen, wie die Technologie bei der Vermarktung der eigenen Person
und der Orte helfen kann. ~ -
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Digitalisierung und INFLUENCER UND
Destinationsmarketing INNOVATION
PLANUNG SCHLUSSFOLGERUNG
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EINFUHRUNG:
Diﬁitalisierun%

Technologien entstehen, storen und beeinflussen unser Leben.

Die Digitalisierung gestaltet und beeinflusst Gesellschaften auf oft
unvorhergesehene Weise.

- Es lohnt sich, genau dariiber nachzudenken, welche Art von Veranderungen
wir erleben und wie wir kollektiv und individuell sicherstellen konnen, dass
diese Revolution fiir uns und die Gesellschaft von Nutzen ist.

(UNWTO, 2023)




EINLELTUNG:

Zypern und fechnolo%ische anpassung ¥

- Es findet ein stindiger Wettlauf statt, um von den steigenden
Anforderungen der Digitalisierung zu profitieren und sich einen Firsi-Mover-
Vorteil zu verschaffen.

- Die stark digital gepriagte Realitit bietet Zypern die Moglichkeit, sich als
Innovationsfreundliches Reiseziel zu profilieren und den Grundstein fiir die
Forderung neuer Technologien und Markttrends im Zusammenhang mit dem
digitalen Raum zu legen.

(Stellvertretendes Ministerium fiir Tourismus - Republik Zypern, 2023)




Reise-Lnfluencer




"Influencer Marketing ist eine neue
Marketingstrategie, die Influencer (Prominente)
einbezieht.
oder normale Menschen), die in sozialen
Netzwerken aktiv sind und deren Einfluss das

Unternehmen nutzt, um
das Markenbewusstsein'der VVérbraticherinhd/oder

kihre Kaufentscheidungen beeinflussen".



Warum Reise-Tnfluencer? e

-

v N Nutzer sozialer Medien im Reisebereich genieBen mehr Vertrauen bei den VerbrauoheTn!

\ \
\ Das zeigen die Statistiken: S
1) ¥4 % der Verbraucher verlassen sich auf soziale Medien wahrend einer Kaufentscheldung \
(Benhett, 2014). N
7
./ 2) 92 % der Menschen vertrauen den Empfehlungen von Einzelpersonen - auch wenn sie diese
nicht personlich kennen - mehr als Marken (Nielsen's Global Trust in Advertising Survey, 2012).




Lnfluencer Marke’rin%

« Influencer Marketing wachst bis 2022 auf 16,4 Mrd.



https://www.statista.com/statistics/1092819/global-influencer-market-size/




FU1%8

En’rscheidun%sﬁndun% bei Reisen

e Die folgende Abbildung (Matheison und Wall, 1982) zeigt die Schritte
bei der Reiseentscheidung eines Reisenden, die mit den Aktivitaten
der Informationsnutzung in sozialen Medien in Verbindung gebracht
werden kénnen (McCann, 2008; Kaur, 2018).

Informationssammlung

und Bewertungsbild




Was Reisende wollen

Bequemlichkeit -

und Flexibiliat | StStainapiiuty

Sicherheit und Vielfalt
Komfort

Deals und Rabatte
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Travel and tourism influencers:

© 9 9

RAISE BRAND AWARENESS VIA IMPROVE BRAND PERCEPTION AND PRODUCE REUSABLE CONTENT FOR OTHER
GORGEOUS, INFORMATIVE CONTENT ENGAGEMENT EFFORTS AND CHANNELS

9 9 9

EFFECTIVELY PROMOTE NEW EXPERIENCES BUILD AUDIENCE TRUST THROUGH HELP CONSUMERS SEE TRAVEL AS
AUTHENTICITY AND RELATABILITY ATTAINABLE

9 9 9

HUMANIZE CORPORATE TRAVEL BRANDS KEEP TOURISM BRANDS ADAPTABLE TO CONVERT PLANNERS TO BOOKERS (AND
TRAVEL TRENDS LOYAL REBOOKERS)

Quelle: https://company.shopltk.com/ultimate-guide-influencer-marketing-travel-brands



Was macht ein Reise-Lnfluencer?

1) Nutzen Sie zunachst Plattformen fiir die Werbung, z. B.: Gehen Sie in ein Hotel,
bleiben Sie dort ein paar Tage und geniefl3en Sie die Erfahrungen, die es bietet.
Teilen Sie auf Social-Media-Plattformen mit, wie das Hotel aussieht, wie das
Zimmer ISt Usw. Usw.

2) Erstellung von Inhalten exklusiv fur ein Hotel/eine Marke. Das gesamte Material
verbleibt bei dem Unternehmen und wird fur dessen Marketingzwecke verwendet.

Kann von zahlreichen Unternehmen in der Reisebranche angeheuert werden.
Zum Beispiel:

- Tourismusverbande wollen neue Touristen anlocken

- Hotels, die ihren Bekanntheitsgrad erhohen und die Zahl der Buchungen steigern
mochten

- Unternehmen, die touristische Dienstleistungen wie Autovermietungen,

Reiseversicherungen usw. anbieten.
- Marken im Ziiecammenhana mit Reaicen 7 R Genack

(Kaur, 2018)
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Denken Sie dariiber nach!
PR
Wie oft haben Sie schon einen neuen Ort/eine | - N\
neue Attraktion liber den Social-Media-Account / N
; I -\ )
eines Influencers entdeckt? J I~ ° I
- A |
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- Wabhlen Sie zwei Reise-Influencer aus un‘ \ ~ \ ~_ /
o . . o b J—— -
N schreiben Sie auf, was sie lhrer Meinung nach « -
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\ attraktiv macht.



\on Reise-Lnfluencern genutzte Kanile

FU1%8

Ein Reise-Influencer wirbt fur ein Produkt, eine Dienstleistung oder ein Unternehmen, indem er
elektronische Mundpropaganda (eWOM) uber seine digitalen Online-Kanale und seine Prasenz
verbreitet.

Diese digitalen Kanéle und Prasenzen werden in Form von:

Follower

- Abonnenten
- Ansichten

- organische/bezahlte Reichweite

- Domanenautoritat (Vertrauensfluss usw.)

- Suchmaschinenoptimierung (SEO)



Social marketers’ top
goals for social

Increase brand
awareness

Sales/lead
generation

Increase community
engagement

Grow my brand’s
audience

Increase web
traffic




Types of content marketers say are most
valuable for social goals

Images Text-based Stories Live video
posts

Quelle: https://sproutsocial.com/insights/social-media-channels/
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Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis_Travels
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Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis_Travels 9@
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Forderung des Agrotourismus




Reise Micro

=

Gastronomy - Agrotourism
7-day package '

influencer Fall \asilis_Travels

- Tour‘Fu'hrun%

b3
Aufpasscn auf die Konkurrenz!**

KTV Tomrinnh Trasd

Cost Includes
* & - reght accommodation with breaktas!
« 6 ull day excursons 1o explore Cyprus -

wine and gastronomy routes
« English speakng escort and licensed tour gude

« Entrance fees where applcable
« Transfers for the whate duration of stay

Not included

o Air ticket
« Personal expenses
« Insurance

Remarks

« Specal prices fof
« Discounted prees
« Packages may be adgusted a0l
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Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis Travels
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Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis Travels

Einschatzen, was das Publikum gerne sieht ...
Was gefallt den Leuten an den Videos?

Wie kdnnen Sie mehr Follower gewinnen?
Welches ist das Zielpublikum?

Was sind die neuesten Trends?

Was sind die beliebtesten Anwendungen?

HH#H#H#INHALTSERSTELLUNG####
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Was wiirden Sie als Reisc‘]:nﬂuencer tun,
um fiir ein Reiseziel zu werben? FTTN
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Fuhren Sie einige Praktiken auf und definieren Sie, 1! I’ N \
S o was Sie unte.r a.nder.en Travel Influencern _ ,’/, P I\‘ I I
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Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis Travels

Einfach Cyprot
-Wiedererkennung der
Marke
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Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis_Travels

Anpassungsfahigkeit - Go Virtual: A
Stellvertretendes Ministerium fur Tourismus Virtuelle
Ausstellun
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Visit event website: wanwmeelinoyonis.oom

We are excited to announce the upcoming Meet in Cyprus = Virtual Expo which
will take place on the 1ath & 15th of April 2021

ClMA is proud to imvite you to take part in the first e«-er-::;.'p us virtual showcase:
The event is sponsored by the Cyonus Conve r
of Tourism.




Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis Travels
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Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis Travels
Kollaborationen mit Marken

® Rabattcodes und Affiliate Marketing - Folgen, taggen und gewinnen!
®  Arbeiten Sie mit anderen Influencern zusammen:

= @Cypruseats

- @Foodlogger.cy

¥

=,
v

RAINY SUNDAY BRUNCH
- YELLOW CAFE -




Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis_Travels

Petit Paris Patisserie

LA
sinee 1900

Start der Auswahlverfahre

Walzen herstellen:

https://www.instagram.com/reel/CjVP9vSDGeG/?u
tm_source=ig_web_copy_link




Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis Travels

Von der Marke gesponserte Influencer-Posts




Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis Travels

Von der Marke gesponserte Influencer-Posts

ESSO petrol station ©
1+1 FREE




Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis_Travels

Von der Marke gesponserte Influencer-Posts

« Zusammenarbeit mit Wizz Air fUr bezahltes Sponsoring (in den sozialen
Medien): R e

made the right call when he
) traved to Cyprus, T An unforgettable
adven for him and his new friends. That's
what we like to call a2 "wen-win® situation! Q

rossella.ciottl.33 Ladn mi dovete rimborsare

wizzair.com ff

aVASILIS_TRAV



Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis_Travels

Das Ergebnis:

."’.
- Erhéhung der Sichtbarkeit v C«/pgg,gf,
Inhalten

.

- Mehr Verkehr erzeugen P —
- Anerkennungen ! e
- Zukunft: FGhrungen und Aus

- Mehr Kollaborationen



Reise Microinfluencer Fall : @Vasilis_Travels

Vasilis Papavasiliou »
W Oct24,2019- G ¥

What happens when it rains for 5 min in Cyprus ? More
videos on instagram : @Vasilis_travels

Conte
® Baoiln cayanwwwwwwwww axaxaxaxaxa ax...

O®® 31K 3KComments 2.5K Shares 422K Views

oY Like () Comment &> Share



Schlussfol%erun%

In der Tat kann sich die Tourismusbranche den Méglichkeiten der Neuen Medien nicht verschlieBen, vor
allem nicht unter dem Gesichtspunkt der Werbung und Férderung.

Zu den sich entwickelnden Mustern gehoren die erweiterte Nutzung von Handheld-Geraten fiir die
Datenabfrage und die Art der Dinge, und die verstarkte Nutzung des Online-Lebens in verschiedenen
Perspektiven.

Die neuen Medien spielen derzeit eine entscheidende Rolle bei einer grol3en Zahl unserer taglichen
Aufgaben.

Die soziale Vernetzung hat sich auf alle Bereiche der Tourismusindustrie ausgewirkt und die Art und Weise,
wie Reisen eingebunden wird, verandert.

Social Media in der Tourismusbranche ermdglicht eine wesentlich positivere Assoziation mit den Kaufern,
wo echte Vorteile entstehen, sowie den Verbrauchern, da es ihnen hilft, eine richtige Entscheidung zu
treffen.

Doch jede Miinze hat zwei Seiten:

Wenn soziale Medien positive Auswirkungen auf Verbraucher oder Vermarkter haben, wie z.
B. Markenbekanntheit, Aufbau von Reputation, Entscheidungsfindung, Bewertung von
Alternativen usw., so haben sie auch negative Auswirkungen, wie z. B. die ineffektive

| U Y . R N [ LR TP P W LYY & Sy N L R <L PRy N R o Y S |
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DANKE! -

Haben Sie noch Fragen?

Iink A,

B Kofinanziert von der ~ Finanziert von der Europaischen Union. Die geéduferten Ansichten und Meinungen sind jedoch
PDWEIN Europiischen Union  ausschlieRlich die des Autors/der Autoren und spiegeln nicht unbedingt die der Europaischen Union
oder der Europaischen Exekutivagentur fir Bildung und Kultur (EACEA) wider. Weder die Europaische

Union noch die EACEA kénnen fiir diese verantwortlich gemacht werden. m‘
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